                 品雅專案企劃和執行做法

網頁設計基本架構

      分三階段來建立事業

1、 建立專屬理念網站

設計各個單元，幫喜歡這個理念的人找一個家

2、 建立網路社群

運用各類行銷宣傳，吸引人群來到此一網站，逐漸變成社群

3、 跨越虛擬與現實的分界

當達成這一步後，就可將社群的人力轉成財富資源

行銷推展基本認知步驟

本網站推展的兩大基本準則

1、 穩扎穩打、逐步蠶食

本理念要推廣，不能一步登天，想藉各種造勢手法，一夕之間打響知名度，反而會夭折。最適宜的方法，是細火慢燉，逐漸炒熱。

2、 以人帶人、有一個是一個

讓人認知一個觀念是急不得的，強力推銷會有反效果，還不如，來一個照顧好一個，被照顧好的人再去拉其他人進來。初期可能進度較慢，但後續的加速度效應，卻不容忽視。

行銷推展戰略

      先用迷魂彈侵入整個市場、再用機關槍各別打下不同族群，最後用一次大轟炸，統一戰果。

1、 迷魂彈期

a. 先建立網站，並且具備足夠基本資料

b. 以病毒行銷以及媒體觀念分享方式，逐步推展汎知力理念

c. 準備好不同族群的平台，等他們來住

2、 機關槍期

a. 針對6 年級 (20~30歲左右)，主打的重點是，

你對未來茫然嗎? 不知道方向嗎? 我們給你指引

b. 針對7年級以上，約20歲以下，主打的重點是

1) 一個很酷、即將流行又可讓你與眾不同的觀念

2) 我喜歡怎樣就怎樣，這裡讓你自由來耍酷

c. 針對6年級以上的成年人，主打的重點

我的人生就要這樣過下去嗎? 我的人生有否另一種可能

3、 大轟炸時期

當觀念推展有一定的知名度，並且族群行銷有一定的效果後，

推出大型的造勢，一舉擴大戰果，奠定勝績。

網站企劃進化樓層概念

        以大樓的概念表示；

1. 一樓：交誼廳

大家剛進來時候，都是在第一樓，主要是認識本網站，並且產生留下的意願

2. 二樓：住宿區

喜歡本網站的人，就可以歡迎住下來，我們不收費，只要留下登記資料即可，歡迎長住本站

3. 三樓：貴賓住宿區

當一個人明顯熱愛本理念，願意擔任不同討論版版主，並且介紹人進來，他就可以住進三樓貴賓區，優惠是可以直接和品雅的group交流，這些人也是種子幹部。

4. 四樓：初階研習區

   進入四樓後，就表示願意付費接受我們的訓練，領取出級訓練

5. 五樓：中階研習區

進入五樓，更升一級的訓練

6. 六樓：高階研習區

進入本區並且順利畢業後，可取的品雅認證

7. 七樓：深造進修區

如果還想在深造，可繼續訓練，並且得到高階的認證

網站企劃內容五大區塊

1、 基本理念區 

a. 本區需要放汎知力基本的理念

b. 設定知識分享區

c. 用美美的圖案讓網友覺得進入一個新世界

2、 社群經營區

a. 建立會員制單元

b. 建立會員討論版

c. 安排一種制度，讓每個版主可以自己設立討論區

d. 版主互動區

e. 讓每個網友有自己的住屋

3、 訓練區

a. 宣揚升級理念

b. 網路昇級制度

c. 網路排行版

4、 活動專區

1. 配合將來陸續活動做公告，包含戶外活動，新書或新產品推出等活動。

2. 上課訓練資訊公告

3. 特殊訊息公告

4. 族群競賽公告

5、 商業合作區

1. 和其他網站異業結合的連結點

2. 和各個廠商異業結合的活動辦法區

6、 其他

1. 計數功能

2. 客服功能

3. 廣告看板功能

4. 線上購物功能

整體行銷搭配

1、 迷魂彈時期

1. 取一個很棒的網站名字

2. 可否設計一個可愛引人注目的汎知力代表物

3. 建立吸引人的總標題

4. 建立個別族群的吸引標題

5. 連絡媒體，經常性的發表文章

6. 廣泛了解各個族群的看法，打入圈圈

7. 吸收建立泛知力網站的基本理念庫

8. 吸收建立泛知力網站的資訊分享庫

9. 建置好基本網站單元

10. 設計好網站進階制度

2、 機關槍時期

1. 以病毒行銷方式打入不同族群

2. 以良好制度誘使不同族群進來

3. 找好搭配的校園美女，吸引某些男性族群

4. 做好客服工作

5. 做好客戶資料庫管理

6. 依照人員進入速度，開始找尋合作幹部

7. 建立課程訓練方法

8. 各項周邊教材和文字出版品後備

9. 各項造勢活動準備

3、 大轟炸時期

結合出版品、網路論壇、雜誌專訪以及記者會等，一次引爆話題，其前提是

1) 網站有一定群眾

2) 周邊的出版品準備好

3) 訓練架構設計好

附註：有關針對六、七年級有關 FANK的行銷芻議

1、 主體目標

1. 讓FANK成為流行名詞

2. 讓FANK成為年輕人願意花錢換取的東西

3. 讓FANK成為年輕人追求的目標

2、 議題切入面

1. 結合新生代喜歡獨立自主的觀念，將FANK化成「酷」力

2. 因為長久以來的政治不安以及這些年來的不景氣，年輕一代內心也會有惶恐，所以將FANK導入成為其安全感的來源

3. 針對那些有理想有抱負的青年，FANK更是追求的重心

4. 讓FANK成為一種既酷又有用的名詞，不知道的人就落伍了。

5. 告訴那些煌恐不知未來發展的年輕人，FANK為他們畫藍圖

3、 具體做法

1. 宣傳面

a,. 設計一系列FANK虛擬人物。用病毒行銷打出知名度

b. 在校園網站介紹FANK超人

c. 和校園刊物合作FANK專欄

d. 號招成立FANK研習社

e. 搭配書籍全面號召

f. 請便宜又有號召力的校園美女擔任代言人

g. 設計一句口號讓大家流傳

h  號召成立北中南以及各地的FANK中心

2. 商品面

a. 推出以下獲利商品

FANK系列套書

(包含四本書，標明引導又酷又成功的幸福人生)

b. FANK周邊商品

3.  進階獲利面

a. FANK人生諮詢中心

b. FANK 俱樂部

c. FANK 指引小冊子 (要劃撥才有外頭沒有售)

d. FANK 各行各業\指南

e. FANK訓練中心

4. 活動造勢面

a. 和飲料業結合，票選FANK酷一族

b. 和運動用品結合，宣導FANK概念

c. 其他各項異業結合，以抽獎、徵文、選拔賽等各類方式製造知名度

5. 整體造勢面

a. 若有可能，請名人代言

b. 不論有沒有代言，一定要選定一個時間地點，做爆炸式的造勢，讓大街小巷一時間人人都在討論這議題。而這樣的造勢會最好的引暴處是記者會，在之前要先和各報社做好聯繫，並帶點神秘感，然後忽然引爆，出現在報章上。

c. 周邊配合的東西，包括書籍、專題報導以及特定活動都要做好，至於網站，則只是個輔助工具。

d. 當沒有特殊的記者會重心時，可能要以新書發表會作為記者會重心

e. 可透過台科大的校園系統宣傳話題

f. 想法仔弄一個長期專欄，不斷醞釀FANK氣勢

4、 工作室這邊可以做的

2. 規劃四套書，包含編輯、出版事宜，甚至也可以參予行銷

3. 各種校園行銷專案的企畫

4. 創造網路話題，企劃病毒行銷

5. 企劃FANK俱樂部

6. 所有相關文宣、文案以及小冊子之編排撰寫

7. 專欄撰寫

